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Visit Romagna, Sadegholvaad al timone

Il sindaco succede a Gnassi. Nel cda entra Franca Foronchi di Cattolica, subentra al primo cittadino di Misano, Fabrizio Piccioni

Visit Romagna cambia timonie-
re. Lascia Andrea Gnassi, gli su-
bentra il nuovo sindaco di Rimi-
ni, Jamil Sadegholvaad (gli inca-
richi nell'organismo turistico so-
no legati al mandato ammini-
strativo). Altra new entry Franca
Foronchi, sindaco di Cattolica.
Subentra al primo cittadino di
Misano, Fabrizio Piccioni, inuna
logica di condivisa alternativa
perla zona sud.
Sadegholvaad, dopo aver rin-
graziato Gnassi per il lavoro
svolto nella delicata e decisiva
fase dello start up», ha parlato
deirisultati ottenuti, «soprattut-
to con il consolidamento del
brand, che dimostrano che la
strada imboccata € quella giu-
stan. «ll 2022 sara un anno anco-
ra complicato - aggiunge - e
questo € bene non nasconder-
celo, anzi doverosamente ne te-
niamo conto in fase di pianifica-
zione degli obiettivi, delle strate-
gie, degli interventi, degli stru-
menti che metteremo in attos.
«ll 2022 andra meglio del 2021,
anno che & gia andato meglio ri-
spetto all’orribile 2020. | numeri
gia raccontano come quest'an-
no, durante i mesi estivi, la situa-
zione sia gia tornata in termini
di arrivi ai livelli prepandemici.
E cid nonostante il sostanziale
azzeramento delle presenze
estere su cui negli ultimi 10 anni
la nostra Regione aveva giusta-
mente puntato molti dei suoi in-
vestimentis.

Quanto a «questioni piu urgenti
- prosegue il neo presidente di
Visit Romagna - credo che per

Foto di gruppo per il nuovo consiglio di amministrazione di Visit Romagna

la Romagna il 2022 debba rico-
minciare dalla Pasqua. Ripeto,
nessuna ha la palla di vetro per
profetizzare cio che avverra ma
sono fiducioso che i primi sei
mesi dell'anno nuovo saranno
differenti dagli ultimi due seme-
stri iniziali. Questo ci portera a
programmare da subito le stra-
tegie per consolidare la destina-
zione su un pubblico che sara
ancora in gran parte italiano».

Per titoli poi le direzioni. «ll con-
solidamento del pubblico mass
market attraverso la conferma

PROGETTO

«Definire le strategie
di comunicazione
soprattutto sugli
strumenti social»

della campagna televisiva sulle
reti nazionali di fine primavera -
inizio estate. Su questa, che ha
avuto ottimi riscontri nelle ulti-
me due annate ‘emergenziali’,
io mi spingo a chiedere un vero
e proprio progetto, la cui realiz-
zazione deve partire ora, per un
prodotto molto innovativo».
«Definire e strutturare le strate-
gie di comunicazione soprattut-
to sugli strumenti social; alimen-
tare sul piano romagnolo l'inte-
ro temadell’open space valoriz-
zando e promuovendo sempre
piu, e con progetti specifici, la
correlazione ampia tra costa,
borghi e entroterra; massima at-
tenzione e collaborazione con i
territori per il Ptpl - programma
turistico di promozione locale -
, premiando le politiche sinergi-
che e divallata».
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